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Интернетом пользуются миллионы
людей. Среди них - и оптовые клиенты.

Миф: в Интернете невозможно
найти оптового покупателя

Опт
Миф: в Интернете можно продавать,
но только розничному клиенту

Розница

Интернет позволяет создать интерес к
вашему бренду и продукции у огромной
аудитории



SMM Таргетированная
реклама

(VK)

Контекстная
реклама

(Яндекс. Директ)

Крауд 
и 

отзывы

SEO

Методы продвижения бренда в сети



Сбор и
сегментация

ключевых
запросов,

создание контент-
плана, подготовка

текстов

Подготовка
контента

2

Подбор площадок
для размещения
внешних ссылок

(платных и
бесплатных) для

повышения
авторитетности

сайта

Линкбилдинг

3

Внутренняя
техническая
оптимизация,
перелинковка

страниц, удаление
битых ссылок и т.д.

Оптимизация
и устранение

ошибок

4

Оценка
результатов,

проверка трафика,
тестирование
материалов и

масштабирование
подходов.

Аналитика и
развитие

5

Из чего состоит SEO?

Изучение
конкурентов,
проработка

структуры сайта,
определение 

ЦА и стратегии
развития

Разработка
сайта

1

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113


Каким должен быть сайт
Общие требования, которые облегчат продвижение и контакт с пользователем и/
или покупателем.

Адаптивная вёрстка

Быстрая загрузка

Удобный интерфейс

Приятный дизайн

Минимум рекламы

Понятная структура



Правила текста
Краткость - сестра таланта

Заголовки - наши друзья

Ключевые запросы - без переспама

Списки, картинки, таблицы - в обязательном порядке

Title, Description, Keywords - всегда и везде

Минимальный размер - от 2000 символов с пробелами

Лендинг или многостраничник







Основные направления

С помощью Wordstat узнаём, что ищут
пользователи, сегментируем ключевые
запросы, готовим контент-план и следуем ему.

Стратегия и контент-план

Второстепенные направления

Следим за сезонностью и продвигаем
временные продукты, проверяем интерес
аудитории к другим тематикам.







ОтзывыАкцииРассказы о
компании

Новости, события
и анонсы

Какой контент готовить?

Описание
продукции

ВАЖНО: старайтесь разговаривать с людьми, а не докладывать об успехах и взятых высотах.



SMM
Social-media marketing или продвижение товара в социальных сетях

Близко к аудитории

+Target

Яркие эмоции

Проще, чем SEO

Сложнее, чем SEO

Регулярность

SMM - это
комплексный
подход к
ведению
социальных
сетей. 
Общайтесь.
Делитесь.
Продавайте.





Это рекламные сообщения в
поисковой выдаче Яндекс и Google.

Объявления демонстрируются пользователю
на основании ключевого запроса, который он
ввёл, или его сетевого поведения. Для
создания рекламных кампаний используется
Яндекс.Директ и Google Ads.

Контекстная реклама





Это реклама в социальных сетях,
которая показывает ваши объявления
аудитории, соответствующей
заданным параметрам.

В России сегодня для этого доступны VK
Target, myTarget (Одноклассники), Telegram
Ads (через посредников).

Таргетированная
реклама





Благодарю за внимание.
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